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Programa Juntos llegamos más lejos 

•Estas herramientas combaten problemas de salud pública, 
como la obesidad y la diabetes infantil

Viridiana Díaz
viridiana.diaz@eleconomista.mx

M éxico enfrenta desafíos signi-
ficativos en materia de movi-
lidad, especialmente para sus 
niños. Según datos proporcio-
nados por Michelin, el 84% de 

los niños en edad escolar enfrentan obstáculos 
considerables sólo para llegar a sus escuelas. Con 
el propósito de mejorar esta situación, la com-
pañía ha lanzado la iniciativa Juntos llegamos 
más lejos, en colaboración con la organización 
Un Kilo de Ayuda (UKA).

El programa Juntos llegamos más lejos tiene 
como objetivo principal apoyar a 1,500 niños en 
México, proporcionándoles bicicletas y equipos 
de seguridad como cascos, así durante diciem-
bre. Michelin destinará un porcentaje de las 
ventas de sus llantas para financiar esta causa.

La empresa resalta la importancia de fomen-
tar la movilidad sostenible desde temprana 
edad, pues el uso de la bicicleta no sólo beneficia 
el desarrollo motor y cognitivo de los niños, sino 
que también es una herramienta para combatir 
problemas de salud pública como la obesidad y 
la diabetes infantil.

El programa busca impactar positivamente 
en el medio ambiente, promover una movilidad 
sostenible, contribuir a la reducción de emisio-
nes de carbono y mejorar la calidad del aire en 

Unen esfuerzos 
para promover 
la movilidad 
sustentable

Apoyo. El 84% 
de los niños en-

frenta obstáculos 
para llegar a sus 

escuelas. foto: 
especial

Prácticas de reciclaje. La estrategia de 
ALPLA se basa en las 4R. foto: especial

entornos urbanos. Michelin, con su enfoque 
Todo sostenible, busca neutralizar su huella de 
carbono y adoptar materiales 100% sostenibles.

En cuanto al diseño urbano, Michelin subraya 
cómo la promoción del uso de bicicletas puede 
influir en ciudades más sostenibles y accesibles. 
"Nuestro objetivo es contribuir a la creación 
de ciudades, donde todos tengan igualdad de 
oportunidades y acceso a una movilidad se-
gura", agregó Omar Haua, vicepresidente de 
marketing en Michelin.

Sin embargo, implementar programas de esta 
magnitud no está exento de desafíos, debido a 
que es crucial garantizar que estos programas 
sean inclusivos y beneficien a niños de diferen-
tes contextos socioeconómicos. Para lograrlo, 
Michelin se ha asociado con UKA, que atiende 
a más de 23,000 niños y familias en seis estados 
de México.

La alianza entre Michelin y UKA representan 
un paso significativo hacia la construcción de un 
futuro más sostenible y equitativo para los niños 
mexicanos. "Con esta iniciativa, no sólo estamos 
proporcionando bicicletas, sino también es-
peranza y oportunidades para que estos niños 
alcancen sus sueños", enfatizó Omar Haua.

A medida que la iniciativa Juntos llegamos 
más lejos avanza, Michelin y Un Kilo de Ayuda 
hacen un llamado a la comunidad para que se 
sume a esta causa, extendiendo la mano a más 
comunidades y creando un impacto duradero 
en la sociedad mexicana.

Nuestro objetivo 
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Además, el pro-
grama busca im-
pactar en el medio 
ambiente, promover 
una movilidad sos-
tenible, contribuir a 
la reducción de emi-
siones de carbono y 
mejorar la calidad 
del aire en entornos 
urbanos. 

Apuestan por 
la economía 
circular para 
un futuro 
sostenible

Viridiana Díaz
viridiana.diaz@eleconomista.mx

ALPLA, empresa dedicada al desarro-
llo de soluciones de empaque plástico, 
se ha propuesto ofrecer soluciones sos-
tenibles que impacten positivamente 
en la vida cotidiana. Una de sus princi-
pales iniciativas fue unirse al Compro-
miso Global por la Nueva Economía del 
Plástico en 2018, en colaboración con la 
Fundación Ellen MacArthur y el Progra-
ma de las Naciones Unidas para el Medio 
Ambiente.

Carlos Torres Ballesteros, director 
general de ALPLA para México, Cen-
troamérica y el Caribe, detalló que para 
2025, el 100% de sus productos serán 
reusables, reciclables o compostables, 
con un 25% integrando material re-
ciclado posconsumo.Enfatizando la 
importancia de la Economía Circu-
lar, el vocero explicó que la estrategia 
de ALPLA se basa en las 4R: Reducir, 
Reusar, Reciclar y Reemplazar. Estas 
acciones buscan, entre otras cosas, re-
ducir la huella de carbono y fomentar el 
empleo en plantas de reciclaje y resaltó 
que, en México, ALPLA ha logrado re-
ducciones significativas en emisiones 
de CO2, con estudios que muestran 
una disminución del 87% en gases de 
efecto invernadero en comparación 
con materia virgen.

El directivo reconoció desafíos en la 
implementación efectiva de la econo-
mía circular e insistió en que es esen-
cial un enfoque colaborativo entre 
empresas, gobierno, sociedad civil y 
academia para garantizar un modelo 
sostenible. "No es sólo una meta, sino 
una serie de principios y acciones per-
manentes", afirmó. Desde el punto de 
vista de políticas gubernamentales, se 
refiere que éstas deben ser sólidas para 
impulsar la economía circular. 

Aunque México avanza en una Ley 
General de Economía Circular, Ba-
llesteros subrayó la importancia de 
incentivos para motivar a más acto-
res a adoptar prácticas sostenibles. 
Finalmente, el vocero compartió las 
innovaciones tecnológicas de ALPLA 
en México y enfatizó que la empresa 
ha invertido en plantas de reciclaje de 
vanguardia, como la Industria Mexi-
cana de Reciclaje (IMER) y ALPLAre-
cycling Toluca.

En breve
Comunidad
Plaza Sésa-
mo y MetLife 
Foundation con 
el programa Sue-
ña, Ahorra, Alcan-
za cumplieron las 
metas estableci-
das, al beneficiar 
a 45,100 niñas y 
niños en los esta-
dos de Yucatán, 
Campeche y Vera-
cruz. Además, en 
esta fase integra-
ron perspectiva de 
género para que 
niñas y niños pue-
dan crecer con las 
mismas oportuni-
dades. También 
capacitaron a gru-
pos de mujeres en 
comunidades rura-
les, pues crearon 
espacios de sorori-
dad y reflexión so-
bre sus sueños.


