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W En breve

Lanzamiento

EY, firma lider
en servicios pro-
fesionales, pre-
sent el EY Natu-
re Hub durante la
COP28, centrado
en crear valor con
la naturaleza. Este
proyecto innova-
dor busca desarro-
llar soluciones pardi
empresas y gobier-
nos que dependen
de recursos natura-
les, promoviendo
el desarrollo soste-
nible y el impac-

to social positivo
en la transicién ha-
cia una economia
baja en carbono.
El hub se enfoca
en sectores difici-
les de descarboni-
zar, como sistemas
alimentarios y bio-
combustibles. Ade-
mds, actia como
laboratorio para
amplificar solucio-
nes, conectando
clima, biodiversi-
dady sociedad.

El Nature Hub es-
tard ubicado en
Sdo Paulo, Brasil,
con proyeccion
regional en foda
Latinoamérica.
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Es importante
establecer una
participacion
bilateral entre
la industria y
el gobierno
para crear
en conjunto
iniciativas que
realmente
busquen una
transformacién
climdtica”.
Laila Abdala,
DIRECTORA DE MARKETING Y

SUSTENTABIUDAD EN ZURICH
MEXICO.

La falta de solu-

ciones tecnoldgicas
viables y escalables
se presenta como el

segundo gran deso-
fio para las empre-

sas en su fransicion

climdtica.

Estudio “Acelerar la transiciéon climatica”

Transicion climatica
hacia emisiones netas

cero, el desafio

® £ fexto revela cémo las empresas estéin abordando este cambio.
Ademas, sefiala desafios y oportunidades comunes en los sectores
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ara Zurich, el tema

de la sustentabili-

dad ha sido un pi-

lar en la estrategia

de la empresa des-
de hace varios afios. Ademads,
se enfocan en incorporarlo real-
mente a sumanera de actuar y
en sus operaciones. De tal suer-
te que a principios de este afno
decidieron llevar a cabo un es-
tudio sobre el avance de la mi-
gracion hacia energias limpias
delaindustria. Asimismo, “co-
necta las ideas de esta encues-
ta con los debates mds amplios
que actualmente dan forma a la
politica climatica y examina c6-
mo podemos ayudar a nuestros
clientes, tanto en el sector pu-
blico como en el privado, a na-
vegar la transicion”. El estudio
se hizo con base en encuestas
a altos ejecutivos de diferentes
sectores. En total, se encuesto a
668 personas de niveles altos de
diversas industrias, como de la
agricultura, consumo, energia
y manufactura en distintas re-
giones del mundo.

Puntos clave

de los resultados

En entrevista con Laila Abdala,
directora de Marketing y Sus-
tentabilidad en Zurich México,
menciona que el estudio se ba-
sa en tres aspectos centrales: 1.
Como medimos el proceso ha-

cia la transicién a emisiones neta
cero o neutralidad en la huella de
carbono en la operacion de las in-
dustrias que puede ir desde el pro-
ceso productivo de los bienes y
servicios hasta como gestionamos
apoyo de inversién que contribuya
a esta meta. 2. Como son los retos
particulares a los que se enfrentan
lasdiversas industriasy 3. Entender
el rol de de las aseguradores para
hacer una transicion sostenible. En
general, “la encuesta encontro que
el 77% delos encuestados ya cuen-
taconun plan de transicion, siendo
los sectores de mayor desempefio
el financiero (88%) y el energético
(85%). Las industrias de manufac-
tura pesada, bienes de consumo y
agricultura no se quedan atrds con
poco menos del 80 por ciento”.
Ademads, Abdala indica que, de
acuerdo con el estudio, “dos delos
obstdculos mds importantes a los
que se enfrenta la industria para
llevar a cabo esta transicion climd-
tica son los costos de implementa-
cion y las medidas de adaptacion

Resilien-
cia. Cémo
gestionar
riesgos
operativos
y climé-
ticos, los
refos. roro:
ESPECIAL

al cambio climdtico”. También ex-
presa que “es importante estable-
cer una participacion bilateral en-
tre la industria y el gobierno para
crear en conjunto iniciativas que
realmente busquen una transfor-
macion climdtica”.

Finalmente, “el 44°% delasem-
presas encuestadas plantearon la
cuestion de los desafios regulato-
rios. La falta de estandares, meto-
dologias y certeza politica claras
se considerd un desafio clave en la
transicion a cero emisiones netas”.

Asimismo, “la barrera mdsim-
portante para desarrollar un plan
de emisiones netas cero (mencio-
nada por el 50% de las empresas
encuestadas) son los costos y la es-
cala del gasto de capital. Lograr la
transicion a cero emisiones netas
para 2050 requerird una reasigna-
cién de capital sin precedentes: una
inversion estimada en 275 billones
de dolares en activos fisicos. Pero ni
el sector publico ni el privado pue-
den soportar por si solos los costos
dela transicion”.



