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GM, firme compromiso
con la prevencion
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Durante los mas de 13 afios de
colaboracion con la Fundacion
Cima, General Motors Méexico ha
aprendido la importancia de la
deteccion temprana del cancer
de mama. “Reconocemos nues-
tro su papel en apovar a las co-
munidades y hemos renovado
este compromiso anualmente™,
destaco Tere Cid, Directora de
Comunicacion v Relaciones Pi-
blicas de General Motors de Me-
xico. La compania ha identifica-
do obstaculos para las mujeres
en situacion vulnerable, como
lafalta de acceso a tratamientos
debido a la distancia vy costos,
por lo que atendiendo esta ne-

cesidad, han donado 500,000
pesos a Fundacion Cima para fa-
cilitar traslados a centros espe-
cializados, asimismo, han dona-
do vehiculos en afios anteriores,
beneficiando a 2,885 mujeres.
GM ha iluminado localidades
de rosa v realizando activida-
des de sensibilizacion. Chevro-
let lanzo una campana visual en
las calles. Tere Cid agrego que
la educacion v promocion de la
salud son cruciales para la pre-
vencion v deteccion oportuna.
Ademas GM vy la Fundacion Ci-
ma patrocinaron un cine minu-
to para difundir experiencias de
mujeres con cancer de mama.
Mientras bajo el lema "Juntos le
damos kilometroalavida" des-
taca su compromiso continuo.
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