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Mars anuncia inversion en sostenibilidad

Innovacion y
eficiencia vs
el cambio climdtico

®|a estrategia de Mars busca
reducir las emisiones de GEl
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a importancia de que las empresas

tengan un plan de sustentabilidad se

refleja en el compromiso que tienen

con la creacion de un mundo mejor,

la empresa Mars, a través de su Plan
de Sustentabilidad en una Generacion, aborda
areas clave de los ODS desde tres pilares de en-
foque: Planeta sano, Impulso a la Gente y Fo-
mento al Bienestar e incluye su Plan de Accién
Carbono Cero 2050, que demuestra su compro-
miso con la sostenibilidad ambiental.

Este plan incluye una inversion de mil millones
de dolares a nivel global en los proximos tres anos
con el objetivode reducir enun 50% las emisiones
de gases de efecto invernadero (GEI) para 2030 en
toda su cadena de valor. Este enfoque es respal-
dado por una encuesta que revela que el 69% de
los adultos en las siete economias mas grandes del
mundo creen que las empresas deberian priorizar
lalucha contra el cambio climatico enigual o ma-
yor medida que los desafios econdmicos.

México es un ejemplo destacado de los es-
fuerzos de Mars en sostenibilidad, pues todas
sus plantas utilizan fuentes de electricidad re-
novable, y esto se debe a una alianza con un
parque eolico en Yucatdn desde 2018. E1100%
dela electricidad utilizada en sus plantas de ma-
nufactura proviene de energia eolica, y el 53%
de su operacion global se basa en energfa eléc-

trica renovable del sol y el viento.

“Estamos llevando a cabo un proyecto de
agricultura regenerativa en colaboracion con
el Centro Internacional de Mejoramiento de
Maizy Trigo (CIMMYT) para mejorar la salud
del suelo, optimizar el uso de recursos hidri-
cos, reducir las emisiones de GEI y aumen-
tar larentabilidad y productividad del maiz.
En el primer afio de operacion, este conve-
nio tiene como objetivo llegar a 100 peque-
fos agricultores y abastecer 7,000 toneladas
de maiz”, destacd Milena Zambrano, Direc-
tora de Clima y Sustentabilidad en Mars Pet
Nutrition Latinoamérica.

Tendencia

La tendencia hacia la que va encaminada la
compaiia en sostenibilidad es detener la de-
forestacion en las cadenas de suministro pa-
ra promover la gestion responsable. Mars tie-
ne una vision a largo plazo de expandir su
influencia mds alld de su propia cadena de su-
ministro, trabajando para que sus proveedores
eviten la deforestacion y la conversion de tie-
rras. Esto se estd aplicando en cinco materias
primas identificadas como de alto riesgo: car -
ne de res, cacao, aceite de palma, pulpay pa-
pel, y soya. En México, han logradoun 83% de
trazabilidad en la carne de res hasta los rastros.

“Para que el sector pueda avanzar en sos-
tenibilidad, se requiere la reduccion de resi-
duos alimentarios, €l reciclaje de envases, el
abastecimiento responsable y la promocion
de prdcticas de produccion sostenibles, des-
tacando la importancia de construir alianzas
paraimpulsar la economia circular y fomen-
tar la innovacion en los procesos de produc-
cién para reducir costos y disminuir la huella
ambiental”, agrego la vocera.

El mayor reto al que se enfrenta la compa-
fifa eslaurgencia de abordar el cambio climd-
tico, pues el calentamiento del planeta a un
ritmo acelerado es una amenaza, y es esen-
cial limitar el aumento de la temperatura glo-
bal a no mds de 1.5°C para evitar un desastre
climdtico. Todas las empresas, incluyendo
corporaciones globales como Mars, tienen la
responsabilidad de tomar medidas para mi-
tigar suimpacto en el planeta, y la colabora-
cion entre empresas, socios y comunidades
es fundamental.



