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M éxico está experimentando un 
cambio significativo hacia op-
ciones más amigables con el 
medio ambiente. Si bien los 
coches eléctricos han ganado 

protagonismo en esta transición, es crucial reco-
nocer que la movilidad sustentable abarca más 
que solo vehículos libres de emisiones.

Para avanzar hacia un sistema de movili-
dad, verdaderamente integrado y sustentable, 
es esencial considerar tanto la diversificación 
de medios de transporte como la adopción de 
fuentes de energía renovable en el proceso de 
electrificación.

Si bien la electrificación de vehículos es 
un paso fundamental para reducir la huella 
de carbono, se necesita un enfoque holístico 
que contemple alternativas como el transpor-
te público eficiente, así como la incorpora-
ción de servicios de transporte compartido y 
micromovilidad.

En la Ciudad de México, se tiene el objetivo 
reducir en un 30% las emisiones contaminantes; 
consistiendo en modificar la distribución de me-
dios de transporte, pasando un 20% del uso de 
automóviles hacia opciones más sustentables; 
aumentar el uso de la bicicleta de 3% a un 6% 
y redirigir el 10% de los fondos destinados a 
los subsidios para automóviles hacia alternati-
vas sostenibles.

El uso de vehículos eléctricos —alimentados 
por fuentes como la solar y eólica— garantiza 
una reducción significativa de las emisiones de 
gases de efecto invernadero en comparación 
con los combustibles fósiles. De ahí que la mo-
vilidad debe ir de la mano con la adopción de 
fuentes de energía renovable.

México es el tercer país de América con me-
jor potencial para generar energía renovable, 
ocupa el lugar 21 de la tabla de Indicadores Re-
gulatorios para la Energía Sostenible.

Los países de América Latina enfrentan desa-
fíos y requieren un mayor enfoque e inversiones 
en la mejora de la infraestructura.

México tiene la oportunidad de acelerar su 
progreso en este frente para asegurar un futu-
ro más verde y accesible en términos de movi-
lidad, más con el respaldo de un líder mundial 
en el desarrollo de soluciones innovadoras. Se-
guiremos trabajando para generar valor a largo 
plazo para el país y sus ciudadanos.

México, en camino 
a la transición 
energética y 
la movilidad 
sustentable
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Mars anuncia inversión en sostenibilidad

•La estrategia de Mars busca 
reducir las emisiones de GEI

Viridiana Díaz
viridiana.diaz@eleconomista.mx

L a importancia de que las empresas 
tengan un plan de sustentabilidad se 
refleja en el compromiso que tienen 
con la creación de un mundo mejor, 
la empresa Mars, a través de su Plan 

de Sustentabilidad en una Generación, aborda 
áreas clave de los ODS desde tres pilares de en-
foque: Planeta sano, Impulso a la Gente y Fo-
mento al Bienestar e incluye su Plan de Acción 
Carbono Cero 2050, que demuestra su compro-
miso con la sostenibilidad ambiental.

Este plan incluye una inversión de mil millones 
de dólares a nivel global en los próximos tres años 
con el objetivo de reducir en un 50% las emisiones 
de gases de efecto invernadero (GEI) para 2030 en 
toda su cadena de valor. Este enfoque es respal-
dado por una encuesta que revela que el 69% de 
los adultos en las siete economías más grandes del 
mundo creen que las empresas deberían priorizar 
la lucha contra el cambio climático en igual o ma-
yor medida que los desafíos económicos.

México es un ejemplo destacado de los es-
fuerzos de Mars en sostenibilidad, pues todas 
sus plantas utilizan fuentes de electricidad re-
novable, y esto se debe a una alianza con un 
parque eólico en Yucatán desde 2018. El 100% 
de la electricidad utilizada en sus plantas de ma-
nufactura proviene de energía eólica, y el 53% 
de su operación global se basa en energía eléc-

Innovación y 
eficiencia vs
el cambio climático

Visión. La ten-
dencia hacia la 
que va encami-
nada la compa-

ñía es detener la 
deforestación en 
las cadenas de 
suministro para 

promover la ges-
tión responsable. 
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trica renovable del sol y el viento.
“Estamos llevando a cabo un proyecto de 

agricultura regenerativa en colaboración con 
el Centro Internacional de Mejoramiento de 
Maíz y Trigo (CIMMYT) para mejorar la salud 
del suelo, optimizar el uso de recursos hídri-
cos, reducir las emisiones de GEI y aumen-
tar la rentabilidad y productividad del maíz. 
En el primer año de operación, este conve-
nio tiene como objetivo llegar a 100 peque-
ños agricultores y abastecer 7,000 toneladas 
de maíz”, destacó Milena Zambrano, Direc-
tora de Clima y Sustentabilidad en Mars Pet 
Nutrition Latinoamérica.

Tendencia
La tendencia hacia la que va encaminada la 
compañía en sostenibilidad es detener la de-
forestación en las cadenas de suministro pa-
ra promover la gestión responsable. Mars tie-
ne una visión a largo plazo de expandir su 
influencia más allá de su propia cadena de su-
ministro, trabajando para que sus proveedores 
eviten la deforestación y la conversión de tie-
rras. Esto se está aplicando en cinco materias 
primas identificadas como de alto riesgo: car-
ne de res, cacao, aceite de palma, pulpa y pa-
pel, y soya. En México, han logrado un 83% de 
trazabilidad en la carne de res hasta los rastros.

“Para que el sector pueda avanzar en sos-
tenibilidad, se requiere la reducción de resi-
duos alimentarios, el reciclaje de envases, el 
abastecimiento responsable y la promoción 
de prácticas de producción sostenibles, des-
tacando la importancia de construir alianzas 
para impulsar la economía circular y fomen-
tar la innovación en los procesos de produc-
ción para reducir costos y disminuir la huella 
ambiental”, agregó la vocera.

El mayor reto al que se enfrenta la compa-
ñía es la urgencia de abordar el cambio climá-
tico, pues el calentamiento del planeta a un 
ritmo acelerado es una amenaza, y es esen-
cial limitar el aumento de la temperatura glo-
bal a no más de 1.5°C para evitar un desastre 
climático. Todas las empresas, incluyendo 
corporaciones globales como Mars, tienen la 
responsabilidad de tomar medidas para mi-
tigar su impacto en el planeta, y la colabora-
ción entre empresas, socios y comunidades 
es fundamental.

Las 
recomendaciones 
para la industria 
incluyen conocer 
y medir su huella 
ambiental, 
establecer una 
estrategia de 
sostenibilidad 
con objetivos 
claros y medibles, 
implementar 
evaluaciones 
basadas en 
resultados y 
comunicar de 
manera efectiva 
el plan de 
sostenibilidad a 
todas las partes 
interesadas”.

Milena Zambrano,
directora de clima y 

sustentabilidad en mars pet 
nutrition latinoamérica.

 

A corto plazo, 
Mars se enfoca-
rá en la ejecu-
ción de su Plan 
Carbono Cero 
2050, con én-
fasis en la tran-
sición a energía 
renovable, la de-
tención de la de-
forestación en 
sus cadenas de 
suministro, prác-
ticas agrícolas 
sostenibles, opti-
mización de re-
cetas, mejoras 
en la logística 
y la incorpora-
ción de la acción 
climática en su 
negocio.

	 En breve

Impacto. La 
iniciativa ha 
beneficiado 
directamente 
a más de 
11,000 niños.  
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 Iniciativa
La desnutrición en la niñez causa daños irre-
versibles como bajo desarrollo cerebral y déficit 
cognitivo. En México, el 20% de los niños de dos 
a cinco años sufre algún tipo de desnutrición, con 
un 14.2% con baja talla. Quaker, Un Kilo de Ayu-
da y la Fundación PepsiCo han desarrollado el 
programa Quaker Qrece® para abordar este pro-
blema, a través del que utiliza un alimento espe-
cializado a base de avena, promoviendo la edu-
cación nutricional y el desarrollo integral de los 
niños. El programa está respaldado por estudios 
clínicos que demuestran su efectividad. 

Apoyo
Con el objetivo de llevar más y mejor agua, Rotoplas 
activó su Programa de Agua para Zonas Afectadas 
(PAZA) en respuesta a la crisis provocada por el hura-
cán Otis en Guerrero. La empresa informó que dona-
rá 30 cisternas de 10,000 litros y apoyo económico 
para abastecer agua potable a la población. Cabe 
destacar que la firma se ha mantenido en constante 
comunicación con sus distribuidores en Guerrero pa-
ra apoyarlos en su restablecimiento, y hacer equipo 
para que puedan convertirse en facilitadores de apo-
yo para quienes más lo necesitan, a través de sus 
soluciones.


