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cUn ano perdido

para las mexicanas?

Contrario a las extranjeras, las empresas
nacionales no lograron visibilizarse como
agentes de cambioen la AT

Ifin de afio alcanzé a las empresas mexicanas sin que
pudieran remontar ante los corporativos extranjeros
que una, ofra y ofra vez més le extendian la mano al
presidente Lépez Obrador.

5Cuestidn de estrategia o de miopia? Lo cierto es
que, en el balance del primer afio de la autodenominada Cuar-
ta Transformacién, las empresas extranjeras que operan en Mé-
xico consiguieron fender un vinculo mds estrecho'y hacerse mds
visibles como actores de cambio ante los ojos de quien dirige el
pais, respecto de las propias empresas mexicanas.

sAlguna estrategia dird que esto es atinado?

Desde el 18 de diciembre del 2018, cuando la suiza Nestlé
anuncié la primera gran inversién privada de este sexenio, has-
ta el 17 de diciembre de este afio, cuando le tocé el turno al
director ejecutivo de la estadounidense AT&T, las empresas ex-
tranjeras no dejaron de desfilar por Palacio Nacional para to-
marse la foto con el presidente, manifestando confianza'y ofre-
ciendo cooperacién.

Ahi estuvieron la canadiense Hydro-Québec, la automotriz
china Baic, la estadounidense Pfizer. Quedaba claro que entre
la diversidad de empresas extranjeras con operacion en Méxi-
co habia respaldo a la gestién de Lépez Obrador.

En esas reuniones entre el sector privadoy la Presidencia, un
comdn denominador que se ventilaba una'y ofra vez eran los
afributos de responsabilidad social de las empresas.

Que sila planta de Nestlé reutilizaria el bagazo de café po-
ra producir energia; que si la operacién de Hydro-Québec fe-
nia un beneficio para el medio ambiente al ser energia limpia,
tal como reconocié Lépez Obrador; que si Baic se alineaba a
la prioridad presidencial de impulsar el desarrollo econémico
y social del sureste mexicano, o que si Pfizer destinaria 8% de
su inversién tofal a proyectos de impacto social y educativos.

Sin duda, las empresas extranjeras lograron ver que la res-
ponsabilidad corporativa les permitia llamar la atencién del pre-
sidente y encajaba con su visién de “dimensién social y ética”
de las organizaciones, referida una'y ofra vez durante sus con-
ferencias matutinas.

Y mientras, las empresas nacionales brillaban por su ausen-
cia... Excepcionales han sido los casos de Slim y Bremer.

Carlos Slim consiguié colocarse a la cabeza de los empresa-
rios en las gestiones del Programa Nacional de Infraestructura,
convirtiéndose en participante activo al lado de cémaras em-
presariales y dependencias de gobierno.

Incluso el pasado 26 de noviembre, cuando el Ejecutivo pre-
sentd el Plan Nacional de Infraestructura en Palacio Nacional
durante su marianera, el empresario estuvo senfado en primera
fila de los asistentes.

Por su parte, Carlos Bremer se hizo notar cuando adquirié la
mansién decomisada a Zhenli Ye Gon a fravés del esquema de
“subasta social”, que este gobierno ha implementado para co-
nalizar los recursos obtenidos a poblacién vulnerable o grupos
con alguna necesidad particular.

En el caso de la mansién de Ye Gon, los recursos se utiliza-
ron para ofrecer mds de 500 becas a deportistas que participo-
ron en los Juegos Panamericanos de Lima 2019.

Tanto Slim como Bremer, incluso, estuvieron hace unos dias
conversando en Palacio Nacional con el presidente y directivos
de ligas de beisbol, lo que demuestra el estrecho acercamien-
to que han conseguido estos dos empresarios mexicanos con
Lépez Obrador.

Esperemos que, luego de este afio desaprovechado, mds
empresarios mexicanos asuman un rol proactivo y de lideraz-
go ante el gobiemo federal, entendiendo el valor que fienen los
afributos de responsabilidad social de sus marcas y empresas
para fortalecer esta relacién.
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