La marca elabora productos responsablemente
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rindar un producto de belleza de
Bcalidad y efectivo, que aporte di-

ferentes beneficios, es la meta de
toda marca dedicada a este sector, pe-
ro, para muchas, la misién va mds alld,
como crear articulos de deseo, accesi-
bles y elaborados de forma responsable
como es el caso de la marca eos, cono-
cida principalmente por sus bdlsamos
labiales.

“No sélo se trata de ofrecer un pro-
ducto que atienda las necesidades ba-
sicas de las personas, sino convertirlo
en un articulo de deseo responsable”,
afirmd en entrevista Jorge Ruiz, general
manager de eos en México.

Para la marca estadounidense, que
tiene presencia en México desde hace
tres aflos y medio, 1a principal mision es
brindar momentos de placer y alegria
a través de productos de cuidado de la
piel, pero cuidando cada elemento des-
de la recoleccion de insumos naturales,
los procesos de produccion y distribu-
cion, con el objetivo de brindar un ar-
ticulo sustentable y responsable con la
sociedad y el medio ambiente.

Las bases

En los ultimos afios, la demanda de pro-
ductos de belleza y cuidado de la piel
con ingredientes naturales ha aumen-
tado de forma exponencial, algo que la
marca ha incluido desde el inicio, pues
va mds alld de una demanda, es una
necesidad.

“El cuidado de la piel se ha vuelto
mads sofisticado, se han creado produc-
tos diferentes y cada vez mds aumentala
demanda de la incorporacion de ingre-
dientes naturales”, menciono.

Explicé que todos los productos, des-
de los balsamos, cremas de manos y de
afeitar, son hipoalergénicos, libres de
gluten y elaborados con ingredientes
naturales como manteca de Karité, de
cacao, cera de abeja, aceite de jojoba,
de oliva, de semilla de girasol, aloe ve-
1a, entre otros, que son recolectados sin
dafiar el medio ambiente y empleando a
diferentes comunidades.

Por ejemplo, con la colaboracion de
este afio de la Global Shea Alliance, or-
ganizacion que promueve la susten-
tabilidad en la industria que produce
y utiliza la manteca de Karité, ayudan
a mujeres en Burkina Faso, en Africa,
quienes recolectan el ingrediente libre
de fertilizantes y pesticidas, ddndoles
las herramientas adecuadas, que no da-
fien el medio ambiente ni la salud per-
sonal y comprando a precios justos sin
intermediarios, ganando as{ 50% mas.

Asimismo, la colaboracion ha me-
jorado la calidad de vida con estufas

Todos los empaques de la marca son
100% reciclables. roro: coresia

coeficientes y seguras, que permiten
ahorrar hasta 70% de lefia y agua que,
ademais de cuidar el medio ambiente,
evitaenfermedades desarrolladas por la
inhalaciéon de humo como es la Enfer-
medad Pulmonar Obstructiva Croni-
ca (EPOC), que afecta a mis de 3.2 mi-
llones de personas en todo el mundo, de
acuerdo con datos de la Organizacion
Mundial de la Salud.

Afadi6 que al no tener fabricas pro-
pias, buscan proveedores certificados y
sustentables, que se alineen a los objeti-
vos y misién de la marca.

Certificaciones

Otrade las caracteristicas principales de
€0s es que es el unico bdlsamo avalado
por la Sociedad Mexicana de Dermato-
logia, lo que garantiza que es comple-
tamente seguro para los consumidores.
También cuenta con la certificacion de
la USDA, que garantiza a un producto
€omo organico.

Todos los empaques de los produc-
tos de lamarca son100% reciclables. Se
cuenta con una estrategia para recolec-
tar y reciclar los recipientes.

“No somos 100% productos de cui-
dado de la piel ni 100% de belleza, 1o
que buscamos es convertir €sos pro-
ductos de uso diario en productos que
ayuden a cuidarte, te den placer y gus-
t0”, finalizé.
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