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Ocho anos
creando
conciencia
en alianza

Windiana Diaz
EL ECONOMISTA

CON LA consigna de crear una ma-
vor concicntizacion sobre el cancer
de mama, por octavo ano consccu-
tivo, la firma automotora General
Motors (GM), a través de su marca
Chevrolet, refrenda su alianza con
Fundacidn Cima con el objetivo de
seguir apovando a mujeres mexica-
nas de comunidades rurales o en si-

En afios anteriores han sido be-
neficiadas mujeres de Hidalgo v
Guanajuato con el donativo (quecs

cn parte cn cspecic, porque obse-
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quian un automovil v otra parte con
no se ha dado a conocer como seran
utilizados estos recursos que scran
otorgados en 2019,

Para Tere Cid, directora de Co-
municacion v Relaciones Pablicas
de General Motors, en las comuni-
dades rurales es donde mas labor
hay que hacer con respecto a una
concientizacion sobre ¢l cincer de
mama, pucs en muchos lugares la
autocxploracion todavia es un tema
taba, por ello reconoce la gran labor

Comunicaqic’)n
Financiera

Con el
objetivo de
conciendiar a
la sociedad y
apoyaralas
mujeres que
luchan dia
adia contra
el cincer de
mama, GM se
uneala cam-
pafia Octubre
Rosa. Fomo:
CORTESIA

de Fundacion Cima, debido a que
tienen una metodologia para llegar
v explicarle o hablarle a las mujeres
sobre ] temna.

Elmensaje de la autoexploracion
no solo es externo, también ha-
cen labor con los 19,000 emplea-
dos que laboran en las plantas de
GM, “nos ayudan a dar conferen-
cias pensadas principalmente en
mujeres, que somos 24% de la po-
blacian, pemo también sabemos que
hay casos detectados, minimos, de
cancer de mama en hombres v lo

@

que queremos ¢s que ellos también
transmitan ¢l mensaje a mujeres de
su familia”, explico la directivadela

empresa.

“5in duda estamos convencidos
de que depositamos el apoyo en las
mejores manos, al momento de es-
tructurar nuestro plan de BSE bus-
camos fundaciones expertas y cree-
mos que la labor de Cima ha rendido
frutns, es seria v con muchos afios
de experiencia, ademas de que fuc
fundada por alguien que lucho con-
tra el cancer de mama v saliovicto-
rinsa; por tal motivo, seguimos tra-
bajando con ellos, sabemos que los
recursos llegan a quien mas lo ne-
cesita”, menciond Tere Cid.

En estos ocho anos, General Mo-
tors ha donado mas de 1 millon de
pesos, ha entregado 13 vehiculos,
ha impulsado la capacitacion de
mas de 400 promotoras comunita-
rias que llevan el mensaje a commu-
nidades rurales, se han capacitado
a 140 enfermeras v radiologos v sc
han brindado mas de 300 talleres de

viridiana dizz @eleconomistz mx



