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PODER Y DINERO

RESPONSABILIDAD

SOCIAL CORPORATIVA:

La campaiia “Comex por un
Meéxico Bien Hecho™, hide-
rada por Gilberto Alcaraz,
tiene como objetivo generar
un impacto social para me-
jorar la calidad de vida de
los mexicanos, mediante la
recuperacion de espacios
publicos que permiten la sa-
Na convivencia, asi como la
transformacion del tepido so-
cial por medio del color, el
arte y la proteccion de cada
rincon del pais. Para el 2018
la meta es llegar al millon de
vidas impactadas, lo que se
traducira en casi 200 mil m2
de sitios publicos interveni-
dos con el apoyo de nuevos
aliados que concuerden con
el compromiso de mejorar el
entorno de las personas. De
esta forma, PPG Comex re-
alizara proyectos adiciona-
les que sumaran 15 millones
de pesos a los 25 millones
ya invertidos en el programa
que ha privilegiado el resca-
te de espacios pablicos a tra-
ves de 20 miciativas que ac-
tualmente lo integran, mis-
mas que estan localizadas en
13 ciudades del pais.
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