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RECUPERA 100,000 M2 DE ESPACIO PUBLICO

Comex cambia
el panorama a
700,000 personas

J. Francisco de Anda Corral
EL ECONOMISTA

LA APUESTA de Comex por un México Bien

Hecho no es solo pintar murales o embelle-

CET casas, sino inspirar y mejorar el estado

I dc animo de cada habitante de una comu-
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. revela que la firma ha invertido 25 millo-
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S6lo en el 2017 |a empresa de pinturas y
recubrimientos destind al programa Comex
por un México Bien Hecho 12 millones de pe-
505 para intervencién de espacios.

ra apoyar 20 iniciativas y recuperar mas de
100,000 metros cuadrados de espacios pli-
blicos en 13 cindades de Mexico en benefi-
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cio de 700,000 personas que habitan en co-
loniaspopulares donde la marginalidad esel

De la mano de artistas v del colectivo To-
mate, PPG Comex ha emprendido la crea-
cion de obras e instalaciones que destacan
la historia, tradiciones y riqueza de cada

una de las comunidades, como la instala-
cion México Majestuoso, que Eva Vale creo
en la explanada del Monmumento a la Revo-
Iucion, que “resalta miestras raices prehis-
panicas para recuperar el orgullo de lasan-
£Te quE corTe por Nuestras venas”, indicala
artista pléstica.

Enel 2018, la firma de pinturas v recu-
brimientos lider en México sumara otros 15
millones para destinarlos a intervenir espa-
cios en Villahermeosa, San Cristobal de las
Casas y Tlajomulco, municipio de Jalisco
donde pretende crear, en alianza con el go-
bierno mumicipal, el mural mas grande del
mundo, de 40,000 metros cuadrados, en
que participaran mas de 50 artistas urbanos
¥ se invertiran 4.5 millones de pesos, anun-

De esta manera se alcanzaran 200,000
metros cuadrados de espacio pablico recu-
perado, con lo que PPG Comex aspira a res-
taurar no solo las fachadas de las casas sino
la corvivencia en los barrios, reconstriayen-
do el tejido social a traves del arte, €l color, la
participacion de la conrmmidad y recuperan-
do espacios mas seguros para los habitantes.

25

MILLONES

de pesos se han desti-
nado al programa desde
el 2016 para apoyar 20
iniciativas.

13

CIUDADES

del pais han sido bene-
ficiarias del programa
Comex por un México
Bien Hecho.

Tomas Dario, director del colectivo To-
mate, uno de los aliados de PPG Comex en
esta cruzada, comenta que no solo se tra-
ta de pintar murales, sino de realizar una
intervencion que tenga impacto social en
la comunidad, que les permita recupe-
rar la confianza en ellos mismos, la con-
vivencia vecinal, descubrir sus talentos v
empoderarse.

“Nosotros no llegamos auna cormunidad
solo a pintar murales; vamos con un equi-
po de psicologos, trabajadores sociales, ar-
tistas, arquitectos, abogados, y empren-
demos un dialogo con la comunidad, nole
imponemos unmral, sinoinvitamos a que
participe, v ese procesova detonando otras
actividades que hacen que la cormmidad se
integre v aprenda a enfrentar situaciones de
crisis y aresolver conflictos.

“Elmural es consecuencia, esla impron-
ta que queda luego del trabajo que se hace
con lacomunidad, en esascolonias endon-
de parece que no hay nada, adonde na-
die quiere ir, donde no entran los taxis,
v donde parece que toda esperanza esta

perdida”, asegura Dario.



