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BMW AVANZ A EN Alexander Wehr, director de
BMW para México, asegura que

gracias al interés de los mexica-

MERG ADU DE nos en una movilidad mas
sustentable alcanzaron 10%

de las ventas totales de autos

SUSTENTABI_ES eléctricos e hibridos en el pais
al primer trimestre, 13



Alexander Wehr
Director de BMW

para México y Latinoamérica

“Ganamos
mercado de
hibridosy
eléctricos”

® “En Santa Fe hay mas cargadores
para estos autos que gasolineras”

SARA CANTERA

—sara.canteraieluniversal.com.mx

nun mercado que apenas estd
E abriéndose a la adopcion de

nuevas tecnologias como los
autos eléctricos e hibridos, la automo-
triz alemana BMW va logrd alcanzar
10% de participacidn en el segmento
de autos hibridos yeléctricosenel pri-
mer trimestre del ano.

BMW comercializo casi 500 auto-
méviles hibridos v eléctricos en los
primeros tres m.-ses del afo, cuando
se vendieron alrededor de 5 mil uni-
dades de estos vehiculos en el pais,
con lo que alcanzaron 10% de part-
cipacion de mercado.

—— ENTREVISTA —

La automotriz ofrece siete modelos
eléctricos e hibridos en México: i3, i8,
MINI Countryman, X5, Setie 3 330e,
Serie 5 530e y Serie 7 740e.

En entrevista con EL UNIVERSAL,
Alexander Wehr, director de BMW
para México v Latinoamérica, desta-
coque incluso en la zona de Santa Fe,
enlaCiudad de Meéxico, existe unma-
vor niimero de cargadores para autos
eléctricos que gasolineras.

“La realidad eléctrica y de movili-
dad sustentable estd presente, y BMW
se entiende como lider, como alguien
que estd impulsado ese desarrollo™.

“Mi mensaje al gobierno es que se
pueden hacer muchas cosas aqui. Los
mexicanos estdn muy interesados,
mury abiertos y muy positivos en todo
lo gue tiene que ver con una movi-
lidad mas sustentable”, dijo.

BMW considera gue se debe impul -
sar el trabajo en equipo entre gobier-
no, industria y asociaciones para im-
pulsar nuevas tecnologias como el
manejo autdnomao, la conectividad v
electrificacion de los autos, asi como
servicios de manejo compartido.

En el primer trimestre del afo, la
firma comercializo 4 mil 645 unida-
des en el pais, paraun crecimiento de
22.5% respecto al mismo periodo del
ano anterior.

De la marca MINI se vendieron mil
500 unidades, lo que representa un
crecimiento de 10%: y de motocicle-
tas se colocaron mil 300 unidades,
para un crecimiento de 22% respecto
al primer trimestre del ano anterior.

Wehr destact gue Latinoamérica v
Meéxicoson laregion con el mayor cre-
cimiento en ventas a nivel mundial.

“En Latinoameérica hemos crecido
arriba de 20°% v eso también aplica al
mercado lider que es México. donde
también hemos crecido arribade 204%
respecio al arfo anterior”, indico.

BMW tiene 45 distribuidores en el
pais y recientemente abrieron nuevas
agencias en Tuxtla Gutiérrez, Chia-
pas: una segunda agencia en San Luis
Potost; otras dos en Cumbres y Pre-

Ventas de BMW en México

(NGmero de vehiculos en el
primer trimestre de cada ano)
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mier, en Monterrey; otra agencia de
autos y una de motos en Guadalajara;
v la proxima semana abrirdn otra
agencia en Plaza Carso, con un nuevo
formato adaptado para centros co-
merciales con muchos visitantes,
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Inseguridad

A pesar del buen desempefio de la
marca en el pais, el director de BMW
considera que el mercado mexicano
tiene el potencial para vender hasta
tres veces mds autos de lujo, pero la
inseguridad inhibe las compras.

“En Alemania, de cada 100 autos
vendidos 33 son de lujo, pero en La-
tincamérica esa tasa no llega ni a 3%,
es decir, en México de cada 100 autos
vendidos alrededor de tres son de lu-
jo. Es una tasa bastante baja.

“Cuando comparas esa (asa con
otros mercado emergentes comao Ru-
sia 0 Turquia, donde llegamos a 10%,
vemos que si hay un potencial enor-

me que puede duplicar o triplicar ese
segmento de lujo. Pero la delincuen-
cia es una tendencia muy negativa
ahora en México. Cuando nos pre-
guntamos por el efecto negativo de
delincuencia, vo dirfa que es tres ve-
ces mas este segmento de lujo lo que
estamos perdiendo”, explicd Wehr.

Elecciones

Sobre las proximas elecciones federa-
les en México, el director de BMW pa-
ra México y Latinoamérica comentd
que el cambio politico es una cons-
tante en todo el mundo, por lo gue no
les preocupa, pero si considera que el
proximo gobierno deberia seguir una
politica de libre mercado.

*Como en todos los paises, los go-
biernos cambian a los cuatro, cinco o
seis afios, y aqui va a ser el caso, No
somos politicos, somos hombres de
negocios v estamos operando en 140
paises a escala mundial.

“Estamos acostumbrados a ali-
nearnos con cualquier gobierno, pero
siendo hombres de negocios creemos
en cadenas de valor. Es importante
que el nuevo gobierno, del partido
que sea, siga con esta politica de una
economia abierta, libre v enfocando-
seencadenasde valory noen un pro-
teccionismo que tendria un impacto
muy negative para México”, dijo.

Sobre la renegociacion del TLCAN,
Wehr se mostro optimista, porque
considera que los inversionistas de-
ben tener estabilidad sobre las premi-
sas y acuerdos. BMW compra 3 mil
millones de ddlares al afio a provee-
dores de autopartes, por lo que prac-
ticamente encada auto BMW hayuna
parte mexicana. @
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