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REALIZACION DE CONGRESQS

Transmitir valores,
el objetivo de LQDVI

Desde el 2011 han impactado en 300,000 personas

Viridiana Diaz
EL ECONOMISTA

LA FUNDACION Lo que de Verdad Im-
porta (LQDVT), tiene su origen en Es-
pafa; en Mexico fue constituida en el
2011, aungue su actividad ha sido mas
asidua desde el 2015. Esta llegé con el
objetivo de promover el desarrollo v la
difusion de los valores humanos, éti-
cos y morales universales en la socie-
dad a traves del desarrollo de activida-
desculturales.

“Para nosotros cada persona tiene
un valor especial, dependiendo de las
vivencias, Lo que de Verdad Impor-
ta es diferente, trabajamos para llevar
a cada persona valores distintos para
que reflexionen v se den cuenta de lo
que de verdad importa en la vida, pa-
ra nosotros lo que importa es ayudar a
los demas a averiguar lo que de verdad
importa en realidad”, comentd Rocio
Saenz de Santamaria, delegada de la
Fundacion LQDVIen Mexico.

Lo que de Verdad Importa centra
sus esfuerzos en la difusion de valores
a traves de congresos de valores dedi-
cados a los jovenes, a traves de la crea-
cion de espacios de reflexion donde se
les exponen historias de vida impac-
tantes de manera gratuita. El proximo
congreso se llevara a cabo en mayo en
Hermosillo, Sonora y en septiembre se
realizara el siguiente en la CDMX.

En cuanto a las ponencias, Rocio
Saenz comenta que “historias no fal-
tan, sobre todo en México, conocemos
historias tan impactantes que hay que
hacer una seleccion para aprobar un
ponente”.

LQDVT ha estado presente con di-
versos congresos en: Chiapas, en tres
ciudades, la Ciudad de México, More-
lia, en Michoacan, Sinaloa y Sonora, las
personas que quieran apoyar a la fun-
dacion pueden hacerlo a través de la
pagina web www loquedeverdadim-
porta.org, por medio de la cual se pue-
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El proximo congreso que realizari la
fundacién se llevari a cabo en mayo en
Hermosillo, Sonora. FOTO: CORTESIA

den hacer llegar historias, ser parte de
los voluntarios € inscribirse para asistir
alos congresos.

Los apoyos econdmicos que requie-
re lafundacion los hacen empresas que
fungen como patrocinadores intere-
sados en vincular su imagen y marca
a los valores universales con el obje-
tivo de aportar a ser una mejor socie-
dad y generar una sana convivencia,
por ejemplo, para el proximo congre-
so la fundacion cuenta con los apoyos
de Acciona y Coppel.

En cuanto a los socios para con-
cretar los lugares donde se realizaran
los congresos, la fundacion tiene un
convenio con Colegios de Bachilleres,
quienes les ayudan a difundir y reali-
zar las platicas, “pero si hay empresas
interesadas con sedes en lugares que
quieran hacer llegar mas congresos,
nosotros encantados, pues queremos
llegar a toda la Republica”, enfatizo la
delegada de la fundacion.

Finalmente, Rocio Sienz comen-
to que el afio pasado se presentd la pe-
licula Lo que de verdad importa, la cual
dono sus entradas para beneficiar los
tratamientos de nifios con cancer. “Te-
nemos calculado que en México, debi-
do a que los congresos se transmiten a
través de la pagina web, hemosllegado
a 300,000 personas desde €l 2011 pero
queremos llegar a mas”.
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