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Caon el fin de con-

cientizar sobre la sequridad en el manejo de sus finanzas e
incrementar la cultura de la prevencidn, BBVA México, que
lleva Eduardo Osuna, lanzd la campana “¢Es Fraude?", una
serie de cinco capitulos en YouTube canducidos por el actor
RodrigoMurray, en losque con lasimulaciondeunjuegose
expone deforma agily lidica la importancia de preservarlos
datos personales e identificar amenazas que puedan poner
enriesgo las finanzas personales. La serie ya llegd a mas de
32 millones de personas, consolidando el compromisa de
esaentidad conlaeducacidn financieradelos usuarios delos
servicios bancarios. Para Enrique Cornish Stanton, director
de Marketing de BBVA México, la serie es un esfuerzo que
traspasalas fronteras del banco ante riesgos globales, como
el robo de identidad, y otras formas de fraude por internet



