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Modera paso
En 2023 el PIB turístico siguió creciendo más que la 
economía en su conjunto, pero se desaceleró; durante 
el último trimestre se contrajo 0.2%, en el primer revés 
trimestral desde el tercer trimestre del 2022.

indicador trimestral interanual ene-dic*
PIB turístico -0.2  5.5  4.8 
  Bienes  3.8  2.3 -1.2 
  Servicios -1.1  6.4  6.6 
Consumo turístico interior  0.2 -1.7 -0.2 
  Interno -1.0  0.4  1.9 
  Receptivo  8.2 -11.7 -9.9

FUENTE: INEGI GRÁFICO EE

México | PIB total y PIB 
turístico, enero-diciembre | 
VARIACIÓN % ANUAL

México | Indicadores trimestrales del PIB 
turístico y del consumo turístico interior,
sep-dic 2023 | VARIACIÓN %

*Con base en cifras originales.
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Registró caída de 0.2% en cuarto trimestre

Se debilitó el 
PIB turístico al 
cierre de 2023
•Pese a la contracción trimestral, el indicador creció 
4.8% el año pasado, por encima del alza de 3.2% que 
registró el PIB nacional; sin embargo, este aumento anual 
quedó por debajo de los crecimientos de 13.8% y 17.9% 
de 2022, y 2021, respectivamente

Alejandro de la Rosa
alejandro.delarosa@eleconomista.mx

E l turismo en México ha 
dejado atrás los beneficios 
de la recuperación post 
Covid-19.

El Instituto Nacional de 
Estadística y Geografía (Inegi) repor-
tó que en el cuarto trimestre del 2023 
(en cifras desestacionalizadas) el PIB 
turístico tuvo una caída del 0.2%, en 
relación al trimestre previo, luego de 
cuatro periodos consecutivos de creci-
miento (el componente de bienes tuvo 
un aumento del 3.8% y el de servicios 
bajó el 1.1%).

Pese a esa contracción, el PIB turís-
tico creció 4.8% el año pasado y se co-
locó por encima del 3.2% que registró 
el PIB nacional.

El crecimiento de un dígito del 2023 
reflejó la desaceleración del buen ritmo 
de recuperación que mostraba el in-
dicador turístico en el país luego de la 
histórica caída por la crisis sanitaria del 
2020: -25.8% (en el 2021 creció 17.9% y 
en el 2022, 13.8%).

Con base en las cifras reportadas 
por el INEGI, se aprecia que, pese a las 
diversas circunstancias que se han 
presentado en los últimos tres años, al 
PIB turístico le tomó 12 meses más en 
volver a su nivel prepandemia que al 
PIB general.

“Había elementos que mostraban 
un cierre de año complicado, de des-
aceleración en el crecimiento, lo que 
confirma la buena recuperación que 

tuvo México tras la pandemia porque 
mantuvo sus fronteras abiertas y el 
PIB turístico creció a grandes tasas 
en el 2021 y el 2022. Posteriormente 
otros países se comenzaron a abrir y 
eso generó una mayor competencia a 
nivel mundial”, refirió el especialista 
en economía turística de Grupo Em-
presarial Estrategia (GEMES), Hum-
berto Molina.

Sin embargo, reconoció que las ci-
fras del arranque del 2024 muestran 
una situación “más normal” en todo el 
mundo y México inició bien, contrario 
al cierre del año pasado.

Consumo turístico, a la baja
Durante el cuarto trimestre del 2023, 
el consumo turístico interior se in-
crementó el 0.2%, respecto al trimes-
tre previo, aunque en el acumulado 
de todo el año disminuyó el 0.2%, 
por el efecto de la caída del 9.9% en 
el componente de consumo recepti-
vo, que es el realizado por los turistas 
internacionales.

Por su parte en todo el 2023 el con-
sumo interno creció el 1.9 por ciento.

“En el cuarto trimestre del 2023 y 
con datos ajustados por estacionalidad, 
el Indicador Trimestral del Consumo 
Turístico Interior (ITCTI) ascendió el 
0.2 % con respecto al trimestre ante-
rior. De manera desagregada, el recep-
tivo aumentó el 8.2% y el interno cayó 
el 1%”, detalló el INEGI.

De acuerdo con el instituto, el con-
sumo interno (realizado por los turistas 
nacionales) representa cerca del 82% 

Había elemen-
tos que mostra-
ban un cierre 
de año compli-
cado, de des-
aceleración en 
el crecimien-
to, lo que con-
firma la buena 
recuperación 
que tuvo Méxi-
co tras la pan-
demia por-
que mantuvo 
sus fronteras 
abiertas y el PIB 
turístico creció 
a grandes tasas 
en el 2021 y el 
2022”.

Humberto Molina,
especialista en econo-
mía turística de gemes

Durante el 
cuarto trimes-
tre del 2023, 
el consumo 
turístico inte-
rior se incre-
mentó 0.2%, 
respecto al tri-
mestre pre-
vio, aunque 
en el acumu-
lado de todo 
el año dismi-
nuyó 0.2 por 
ciento.

del total, lo que tienen claros destinos 
de gusto internacional como Cancún, 
aunque en el desglose de cifras suele 
darse mayor relevancia al que realizan 
los turistas internacionales.

Turismo nacional toma relevancia 
para sector hotelero
“En lo que va de este año las cosas 
vuelven a su estado prepandemia y el 
furor de la recuperación se diluyó. En 
esta nueva realidad también estamos 
viendo que, por ejemplo, el sector ho-
telero en los grandes destinos de playa 
está volteando a ver al turismo nacio-
nal, porque antes estaban enfocados 
al internacional. Están viendo que 
una estrategia muy sana es atender los 
dos mercados para compensar alguna 
eventualidad”, agregó el experto de 
GEMES.

Contrario a la difusión que suele ha-
cer la Secretaría de Turismo tras la pu-
blicación de algún indicador sectorial, 
en voz de su titular, Miguel Torruco, 
este lunes no hubo comentario alguno 
sobre los datos del PIB turístico.

Alejandro de la Rosa
alejandro.delarosa@eleconomista.mx

El presidente de la Cámara 
Mexicana de la Industria de la 
Construcción (CMIC), Luis Mén-
dez Jaled, consideró que duran-
te el segundo debate entre los 
candidatos a la Presidencia de la 
República hubo “muchas coin-
cidencias” y consideró positivo 
que los tres manifestaron en sus 
participaciones la importancia de 

invertir más en infraestructura 
hídrica, carretera, aeroportuaria, 
portuaria, educativa o de salud.

“El formato del encuentro no 
permitió profundizar tan a detalle 
los temas, pero hubo varias cosas 
favorables, como el comentario 
de uno de ellos de hacer inversio-
nes públicas junto con la iniciati-
va privada”, dijo.

En entrevista, el representante 
del sector recordó que en las últi-
mas dos semanas han dado a co-

nocer un par de documentos que 
tienen la intención de que se sean 
considerados por la candidata de 
Morena, Claudia Sheinbaum, la 
de Fuerza y Corazón por México, 
Xóchitl Gálvez, y de Movimien-
to Ciudadano, Jorge Máynez. El 
primero está relacionado con ac-
ciones para enfrentar la escasez 
de agua y el segundo son diez al-
ternativas para incrementar la 
inversión en infraestructura. En 
los siguientes días planean di-

fundir propuestas en los temas: 
carretero, salud y educación.

En el debate no se mencionó un 
nuevo gran proyecto para el 
sexenio, ¿qué opina?
Más que eso debe haber grandes 
proyectos en los temas de educa-
ción, salud, culturales, deportes, 
esparcimiento. Además, se tienen 
que atender los retos de conecti-
vidad para tener los beneficios de 
la relocalización.

Propuestas de candidatos generan confianza: CMIC


