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Alerta del dia

INEGI

En la agenda
de este jueves, en
México se pre-
senfan datos de
los precios al con-
sumidor de sep-
fiembre y en Esto-
dos Unidos habra
informacion del
crédito al consu-
mo y solicitudes
de seguro por
desempleo.

Inflacion, el freno de la economia

Sector consumo

Hasta este miércoles, las
empresas que componen
el sector en Bolsa registrd
un valor de mercado de

3.02 billones de pesos

Ariel Méndez

ariel. mendez@eleconomista.mx

as empresas que forman
parte del sector consumo
discrecional acumulan una
ganancia en valor de mer-
cado de 489,494 millones
de pesos enlo que va del 2021 en la Bol-
sa Mexicana de Valores (BMV), olvi-
dando los efectos de la pandemia.

Incentivar el consumo es una de las
estrategias de reactivacion de la eco-
nomia, y es el consumo discrecional
el ramo que funciona como mayor de-
fensa ante una crisis econémica. En es-
te sector hay empresas como Walmart
de México, Chedraui, FEMSA e inclu-
S0 Alsea.

Debido alos efectos de la emergencia
sanitaria por Covid-19, en los primeros
tres meses del 2020, el sector pasé de
2.58 billones de pesos a 2.35 billones, €s
decir, una pérdida en valor de capita-
lizacion de 225,307 millones de pesos.

Hasta este miércoles, el sector regis-
tré un valor de mercado de 3.02 billo-
nes de pesos, lo que significa una ga-
nancia de 489,494 millones de pesos
por arriba de los 2.53 billones en que fi-
nalizé el 2021.

Jorge Gordillo, director de Andlisis
Econdmico en CIBanco, explicé que “el
consumo tiene varias aristas en la Bol-
sa, y como la pandemia no fue pareja
para todos, hay que revisarlos particu-
larmente. En €l caso de los supermer-
cados, les fue bien debido a la estrategia
de comercio electronico, aunque ahora
hay presiones parallegar a las ventas del
ano pasado”.

Este 2021, las ganancias son lideradas
por la operadora de restaurantes Alsea,
cuyas acciones suben 59.21% en el afio
y cotizan en 41.22 pesos, luego de que
cayeron hasta 15.18 pesos en marzo del
2020y se recuperara hasta los 25.89 pe-
sos al cierre del 2020.

Entre otras firmas, Soriana ha ganado
20.21% en el afio y cotiza en 24.15 pesos,
Grupo Bimbo avanza 37.23% y operaen

la recuperacion econdémica en general impulsa a las companias de

consumo discrecional.
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59.34 pesos, Wal Mart de México gana
26.56%, Chedraui sube 24.79% y Ele-
ktraun 18.61% en el afio.

Sin embargo, hay emisoras del sector
comercial y de consumo que siguen ala
baja, como Herdez que pierde 23.46%
en el afo, La Comer con un 25.03% de
pérdida y Gruma con 2.72% de caida
enel2021.

“Las empresas como Alsea, Liver-
pool, que cerraron completamente y
luego abriendo solo al 50% de su capa-
cidad vieron fuertemente lastimados
sus ingresos, y ahora con la reapertura,
se nota un rebote respecto al afio pasa-
do”, dijo Gordillo.

Janneth Quiroz, subdirectora de
Andlisis en Monex, detallé que “el con-
sumo se ha mantenido bastante res-
iliente e incluso ha superado las ex-
pectativas de crecimiento. El consumo
bdsico, aunque si tuvo una afectacion
por la pandemia del Covid-19, no fue un

golpe tan fuerte como en otros sectores
como el turismo.

“En lo que va del afio, hemos visto
que la recuperacion ha sido positiva, y
al ser articulos de primera necesidad,
al final del dfa contintian presentando
una demanda importante y robusta. E1
panorama es que el sector continuard al
alza y considerar también que fue de los
sectores menos impactados el afio pasa-
do”, explicd la analista.

Rendimiento y perspectivas

El indice S&P/BMV Comercio acumu-
la un rendimiento de 13.65% en lo que
vadel 2021, operando en 409.92 puntos
hasta el cierre de este miércoles, lo que
refleja la recuperacion del sector de co-
mercio y consumo basico en México.

El S&P/BMV Comercio es uno de los
siete indices que forman parte de la se-
rie de Indices de Actividad Econdmica
delaBolsa Mexicana de Valores, que mi-

489,494 mdp en BMV

Recuperacion gradual
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El sector de consumo discrecional, don-
de se encuentran las tiendas de autoser-
vicio, es de los mds resilientes a las crisis,
segn analistas. foro: cusrioscuro

den diferentes sectores economicos del
mercado bursatil mexicano.

Los componentes del indice son pon-
derados por capitalizacion de merca-
do modificada, sujetos a requisitos de
diversificacion.

De una muestra de 14 empresas con-
sideradas parte del sector consumo en
la BMV, la mayor ganancia en valor de
mercado es de Wal Mart de México con
259,826 millones de pesos agregado asu
capitalizacion de mercado.

En segundo lugar estd FEMSA, due-
nadelas tiendas de conveniencia Oxxo,
que ha ganado mds de 83,552 millones
de pesos este 2021 en valor de mercado.
En tercer sitio estd la minorista Gru-
po Elektra con 56,447 millones de pe-
sos adicionales a su market cap este afo.

“Sin duda que la inflacion es uno de
los retos para el sector consumo bdsico,
es un freno para la recuperacion eco-
nomica, y las revisiones salariales no se
han visto ala par que la tasa de inflacion.
Realmente si hemos visto una pérdida
del poder adquisitivo de los consumi-
dores”, coment6 Quiroz.

Jorge Gordillo concluyé que “en el
caso de consumo bdsico, va de lamano
con la recuperacion, pero le afecta mu-
cho la volatilidad del tipo de cambio.
Hay buenas expectativas, y la pregunta
es cudnto tiempo les durard el impulso
de la actividad econ6mica”.



