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L lama mucho la atención que la 
presente Administración no 
ponga más énfasis en generar 

crecimiento económico, la apuesta es básica-
mente por la estabilidad, lo cual está bien, pe-
ro no tiene que ser excluyente en relación al 
crecimiento; la pregunta clave es ¿de qué nos 
sirve tener estabilidad económica si no tene-
mos crecimiento?

Este 2021 será un año engañoso porque 
después de una caída tan brutal como la de 

2020 de -8.2%, es lógico que la economía re-
bote; sin embargo, este regreso no será su-
ficiente para eliminar las pérdidas que nos 
dejó 2020, y lo que es peor la perspectiva pa-
ra 2022 y 23 no es halagüeña,  siendo la razón  
que la inversión privada —tanto nacional co-
mo extranjera—  no parece comenzar a reani-
marse ni este año ni los subsecuentes.

El crecimiento que podremos observar es-
te 2021 será básicamente producto de que los 
Estados Unidos tendrán un magnífico año en 
materia económica, lo cual hará que adquie-
ran mucho más mercancías y servicios en vir-
tud de los acuerdos comerciales firmados en 
el T-MEC; pero este impacto se moderará, sin 
lugar a dudas para el 2022. 

Si no se cometen errores graves, es posible 
que este año podamos recuperar cerca de 5% 
de lo perdido, pero de este porcentaje, 80% 
será debido al aumento de nuestras ventas 
netas al exterior. Es importante resaltar que 
la formación bruta de capital fijo que decre-
ció 16% en 2020, este año se espera caiga 4%, 
y esto es muy grave. 

Dicen los estudiosos de la economía que 
para poder disminuir los índices de pobreza, 
deberíamos ser capaces de crear un millón de 
empleos formales por año, y para llegar a ello 

tendríamos que crecer al 4%; para que esto se 
pueda dar, la inversión bruta fija en el país (pú-
blica y privada) debería representar el 25% del 
PIB. En el 2018, después de 10 años de grandes 
esfuerzos llegamos del 18% al 20%, actual-
mente ya regresamos al 18% y vamos hacia el 
16%, ¿por qué?, simplemente porque las polí-
ticas públicas implementadas por esta Admi-
nistración no han sido favorables para incen-
tivar la inversión, sino todo lo contrario. 

Ya se ha mencionado hasta el cansancio el 
daño que se hizo con la cancelación del Aero-
puerto de Texcoco y de la fábrica de cerveza 
en Mexicali, pero no ha sido solo eso, sino mu-
chas cosas más como las reformas a la indus-
tria eléctrica y la nueva iniciativa para cam-
biar la reforma energética; amén de los ata-
ques diarios a las empresas que simplemente 
tratan de defender lo que en derecho procede, 
o las agresiones a los abogados que represen-
tan empresas que se quieren defender por los 
abusos de la autoridad, ya sean nacionales o 
extranjeras. 

Se está generando un movimiento desde el 
Gobierno para hacer parecer como que la em-
presa privada es el enemigo a vencer y esto es 
muy peligroso dado que atenta contra el dere-
cho Constitucional a la propiedad privada. _

Crecimiento parece 
no ser importante 

La firma llama moovers a sus socios de entregas. ESPECIAL

Moova, la startup de logística, crece 
300% en menos de un año en México
Expansión. La aplicación argentina de entrega de productos a través de terceros 
iniciará operaciones en Monterrey y Guadalajara, señala el gerente Jorge Gutiérrez

Moova, la compañía argentina 
enfocada en el sector de logística 
a través de terceros, incremen-
tó su presencia en México hasta 
tres veces desde su incursión en 
julio pasado; con ello ha logrado 
entrar en un mercado en donde 
ahora compite con grandes fir-
mas del sector. 

En entrevista con MILENIO, 
Jorge Gutiérrez, gerente de Ope-
raciones para la firma en el país, 
explicó: “Nuestro concepto es 
monetizar o utilizar la capacidad 
ociosa tanto de individuos como 
de empresas”. 

Cuando los conductores de 
transportes no están ocupando 
su vehículo, puede ganar un poco 
de dinero haciendo una entrega. 
Igual que una empresa transpor-
tista puede aprovechar sus rutas 
de retorno, sin espacios ociosos. 

Moova se fundó en 2018 y fun-
ciona a través de una aplicación 
en la que implementa diferentes 
rutas que sus socios (moovers) 
escogen para hacer las entregas 
de los productos. 

"Empezamos con 20 moovers 
y ahora tenemos en la flota más 
o menos 150, estos son desde bi-
cicletas, motocicletas, vehícu-
los particulares, camionetas de 
carga hasta de 3.5 toneladas. El 
mercado mexicano creció 300 
por ciento y próximamente es-
taremos abriendo Guadalajara

y Monterrey", afirmó el directivo. 
Indicó que con la reducción 

de tiempo en rutas a través de su 
plataforma tecnológica, han po-
dido crecer en el país y es por ello 
que el modelo de negocio conti-
nuará funcionando a través de 
terceros como es el caso de De-

nisse Espino, empresaria dedi-
cada a la logística y que tiene una 
flota de camionetas. 

Espino comentó que “cuando 
comenzó la pandemia bajó mu-
cho mi trabajo y tuve que darle 
las gracias a muchos trabajadores 
y obviamente tenía mis camio-

netas paradas. Cuando empiezo 
a trabajar con Moova tuve que 
contratar más gente porque ya 
no me daba abasto con todas las
camionetas". 

Explicó que desde que se in-
corporó a las plataforma su base 
de clientes se ha triplicado y sus 
ingresos subieron 50 por ciento. 

Fernando Cuadros, operador 
de transporte, indicó que ha ba-
jado mucho el tiempo para ir con 
los clientes, porque antes no te-
nían contacto con ellos y las di-
recciones las tenían mal.  

Moova está presente también 
en Argentina, Costa Rica, Panamá 
y Perú, en donde ha realizado alre-
dedor de 600 mil entregas. _

CRISTINA OCHOA 
CIUDAD DE MÉXICO 

Serán dos meses sin sancio-
nes los que la Secretaría de 
Economía y Profeco, darán a 
los fabricantes de alimentos 
para cumplir con la fase 2 de la 
NOM-051, que incluye quitar 
figuras animadas y exhibir en 
empaques información nu-
trimental detallada. No le ex-
trañe si, por lo que le falta de 
implementar, el 31 de mayo se 
plantea un nuevo plazo. 

 Hoy se celebra el Día Mundial 
de Concienciación sobre el 
Autismo. Para contribuir a su 
atención, las 250 gasolineras 
de Petro Seven y la Asociación 
de Atención Integral del Au-
tismo, venderán aromatizan-
tes para autos en beneficios 
de 1 de cada 115 niños que pa-
dece la enfermedad, que cre-
ce 17% anual. Se podrá contri-
buir hasta el 30 de abril.

La gigante alemana Covestro, 
adquirió la división de Resi-
nas y Materiales Funcionales 
(RFM) de la holandesa Royal 
DSM. El acuerdo se hizo en 
septiembre de 2020, pero se 
formalizó ahora tras recibir la 
aprobación de las autoridades. 
Las ventas conjuntas sumarán 
mil millones de euros y amplia-
rá su red a 20 mercados.

Con la misión de restaurar la 
libertad de movimiento en las 
aerolíneas, Willie Walsh, será 
el nuevo director de la Asocia-
ción Internacional de Trans-
porte Aéreo (IATA), en lugar de 
Alexandre de Juniac. El exe-
jecutivo de Airlines Group, bus-
ca ganar la confianza de más de 
4 mil millones de viajeros. 

Tras realizar un par de adquisi-
ciones el año pasado, Grupo Po-
chteca decidió fortalecer su di-
rección jurídica con la contra-
tación de Eugenio Fernando 
Ballesteros Cameroni, quien 
fue subdirector de la secretaría 
ejecutiva de administración del 
Consejo de la Judicatura Fede-
ral y cuenta con experiencia en 
arbitraje internacional. 

IN-
VER-
SIONES
PROFECO Y ECONOMÍA
Se amplía dos meses 
plazo de etiquetado 

DÍA MUNDIAL
Campaña en pro de 
niños con autismo 

ADQUISICIÓN GLOBAL
Covestro compró 
negocio de resinas
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Con grandes retos la
IATA estrena director 
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Llega relevo al área 
jurídica de Pochteca

MERCADOS
EN PERSPECTIVA

MANUEL
SOMOZA
infor@cism.mx
@CISomozaMusi
www.cism.mx

Nueva estrategia 
de crédito de VW
Volkswagen Bank, división 
bancaria de la automotriz 
alemana, anunció que cen-
trará su negocio en México 
en la colocación de crédi-
tos al sector automotriz 
para las marcas comercia-
lizadas por el grupo, por lo 
que dejará de ofrecer los 
productos de depósito e in-
versión; esto no impactará 
en sus resultados, afirmó. 

Y ADEMÁS


