
DINERO miércoles 18 de septiembre de 2024 : eXcelsior2

José Manuel Herrera
Coordinador

Paul Lara
Jefe de Información

Paulo Cantillo
Editor

Elizabeth Medina
Editora VisualDINERO

Activo 
empresarial
José Yuste
dinero@gimm.com.mx

Sheinbaum, por evitar 
otro Segalmex;  
crea Alimentación  
para el Bienestar
El presidente López Obrador reconoció el fraude de Se-
galmex en su sexenio, investigado por la Fiscalía General de 
la República. El fraude llegó a ser bastante fuerte, de 12 mil 
millones de pesos (la Auditoría Superior de la Federación 
encontró desvíos por hasta 15 mil millones de pesos). En 
Segalmex, una empresa dedicada a la compra de granos 
básicos a precios de garantía, se llegaron a realizar compras 
a empresas fantasma, que simplemente no existían, o a in-
vertir en bonos basura, sin garantías (a los intermediarios 
Corafi y Escorfin).
SEGALMEX, UN PROBLEMA QUE NO QUIERE 
REPETIRSE
Lamentablemente, el fraude siguió a Segalmex toda la ad-
ministración. Pero la idea de llegar con precios de garantía 
a los productores del campo, sobre todo a los pequeños 
productores no vinculados con el comercio exterior, desde 
luego tenía sentido. Comprarles sus productos y venderlos 
se haría a través de tiendas Diconsa. En el caso de la leche, 
se distribuiría a través de Liconsa.

Segalmex fue un desastre y poco se pudo avanzar. Sólo 
se recuerda su megafraude.

Ahora, Claudia Sheinbaum, la presidenta electa, quiere 
retomar la idea de precios de garantía, de tiendas rurales, 
y, desde luego, de soberanía alimentaria en granos básicos. 
Pero ya no lo haría con Segalmex.

Sheinbaum plantea mantener los precios de garantía 
para granos básicos, como maíz o cultivos de la canasta 
básica, como el frijol, sobre todo para los pequeños pro-
ductores. Se trataría de apoyar a productores pequeños que 
no son beneficiados ni tienen la posibilidad de exportar.

Pero Sheinbaum ya no utilizaría el desastre que fue 
Segalmex.
SEGALMEX MÁS DICONSA MÁS LICONSA
La idea es sumar la infraestructura de Segalmex con las 
tiendas Diconsa, para crear Alimentación para el Bienestar.
Será María Luisa Albores, la secretaria federal del Medio 
Ambiente, la encargada de Alimentación para el Bienestar
Con esto, Segalmex se extingue.

Sólo habrá Alimentación para el Bienestar y, desde luego, 
de ahí se desprenderán las Tiendas del Bienestar, una suerte 
de nueva Conasupo.

La Conasupo, en los años 80 y 90, buscó comprar direc-
tamente a los productores del campo para evitar que fueran 
presa de la comercialización.

Se entiende que vendrán unas nuevas Tiendas del Bien-
estar, además del programa de leche de Liconsa.

Éste es el nuevo cambio en la política agrícola, de tener 
precios de garantía, de tratar de tener una red de protección 
a los pequeños productores del campo, y desde luego de 
regresar a unas tiendas populares. Van por las compras de 
maíz, trigo, frijol y leche, con las que Segalmex, entre frau-
des y mal funcionamiento, no pudo obtener la ansiada so-
beranía alimentaria. Las Tiendas del Bienestar, se entiende, 
serán tiendas rurales y el programa social de distribución 
de leche se mantendrá con Liconsa, pero bajo el paraguas 
de Alimentación para el Bienestar. Así, Sheinbaum busca 
darle vuelta a la página del que fue el fraude sexenal de 
Segalmex, de cuyo nombre ni siquiera van a dejar rastro. 
Pero sí quieren mantener la política al campo, de precios de 
garantía, tiendas rurales y buscar abasto de los principales 
productos del campo.
COCA-COLA VA CON BACARDÍ
Coca-Cola desde hace años se ha reestructurado para ser 
una empresa de bebidas, dejando atrás el sólo tener refres-
cos o su icónico producto. De esta manera. ha hecho frente 
a las críticas de producir y vender bebidas azucaradas. Ha 
entrado a varios segmentos sin azúcar, que van desde agua 
natural hasta bebidas sin azúcar o energizantes. También 
entró a los jugos, tés, cafés, y desde hace un par de años 
incursionó en un segmento interesante, el de la mixología.

Algunas de sus alianzas interesantes han sido con Jack 
Daniels y Coca-Cola. Otra ha sido con vodka Absolut y Spri-
te. Y ahora anuncian a nivel mundial que The Coca-Cola 
Company y Bacardí Limited crean un coctel premezclado. 
Es la clásica bebida cuba libre, pero relanzada. 

James Quincey, el presidente y CEO de The Coca-Cola 
Company, habló de su expansión estratégica al engrosar la 
cartera de bebidas que presentan. En México llegarán en  
2025. La compañía con sede en Atlanta, desde luego, dejó 
de ser sólo de refrescos hace tiempo.

VÍA LA BMV

FINANCIAMIENTO PARA PYMES
La nueva Ley del Mercado de Valores permitirá 
financiamiento por hasta 10 mil millones de 
pesos en acciones y bonos para las pequeñas 
y medianas empresas (pymes), adelantó la 
Asociación Mexicana de Instituciones Bursátiles 
(AMIB). El mecanismo será a través de distintos 
participantes (fondos, afores y hedge funds) que 
ingresarán como parte de la reforma al sector, 
detalló Álvaro García Pimentel, presidente de 
la AMIB, en el foro organizado por el Consejo 
Mexicano de Finanzas Sostenibles.

 — De la Redacción
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El gobierno de Jalisco, la Cá-
mara de Comercio de Jalisco 
y Ferromex relanzaron el Tren 
Tequila Express, con el que 
buscan promover el turismo 
en la región tequilera. 

Para retomar el proyecto, 
que cubre la ruta Guadalaja-
ra-Tequila, se realizó una in-
versión público-privada de 
poco más de 200 millones de 
pesos, de los cuales 81 millo-
nes fueron aportados por el 
gobierno de Jalisco a través 
de la Secretaría de Turismo 
de Jalisco y de los Fideicomi-
sos de Turismo de los Munici-
pios del Interior y de la Zona 
Metropolitana de Guadalaja-
ra. En tanto que Grupo Méxi-
co Transportes aportó los 120 
millones de pesos restantes 
para los vagones de pasajeros, 
la remodelación de estaciones 
e infraestructura ferroviaria. 

El tren cuenta con ocho 
vagones y tendrá dos op-
ciones diferentes de viaje, la 
primera, operada por Grupo 
México Transportes de vier-
nes a domingo con experien-
cias variadas en Tequila, y la 
segunda, los sábados, ope-
rada por la Cámara de Co-
mercio de Guadalajara con 
una oferta tradicional cultural 
y gastronómica.

El gobernador de Jalisco, 
Enrique Alfaro, señaló que 
la idea es que el Tequila Ex-
press se consolide a través del 

INVERSIÓN PÚBLICO-PRIVADA

En Jalisco relanzan el 
Tren Tequila Express

La secretaria de Turismo de 
Jalisco, Vanessa Pérez La-
mas, dijo que Tequila Express 
permitirá mostrar a los turistas 
el atractivo y patrimonio que 
tienen Guadalajara y Tequila 
como destinos turísticos. 

“Tequila Express permi-
te mostrar, a través de una 
experiencia vivencial, dos co-
sas que son muy importan-
tes para la mexicanidad en sí 

misma y para la promoción de 
Jalisco,  el tequila y el paisaje 
agavero”. 

De acuerdo con el esta-
do, Tequila Express busca 
redefinir el viaje ferroviario 
combinando experiencias di-
ferenciadas y asequibles con 
un enfoque en la comodidad, 
sostenibilidad y la riqueza cul-
tural, ofreciendo a los viajeros 
una alternativa competitiva 
que va más allá del transporte, 
invitándolos a disfrutar de un 
viaje tranquilo y enriquecedor 
en armonía con los valores 

del slow travel  (viajar sin pri-
sas) y la preservación cultural. 
Tanto la estación de tren de 
Guadalajara, como la de Te-
quila, están equipadas con la 
Red Jalisco, la red de internet 
público de alta velocidad. 

El Tequila Express fue con-
cebido por Xavier Orendáin 
Martínez Gallardo en 1997 
cuando era presidente del 
Consejo Directivo de la Cá-
mara de Comercio de Gua-
dalajara y buscaba una forma 
de impulsar el turismo en la 
región.

Experiencia 
turística 

tiempo y pueda ofrecer en el 
futuro corridas todos los días. 
“Le vamos a dejar a Guadala-
jara y Tequila una experiencia 
para quienes nos visitan”. 

El relanzamiento del tren 
busca no sólo el desarrollo 

turístico de Guadalajara y los 
municipios del Valle del Te-
quila sino de todas las regio-
nes y comunidades que son 
tocados por su ruta. 

Para Grupo México Trans-
portes la inauguración del 

Tren Tequila Express enri-
quece la visión del grupo de 
enfocarse hacia trenes em-
blemáticos que acerquen a 
los visitantes a la cultura y ri-
queza natural de la región de 
Tequila. 

 Boletos
Su venta al público en 

general iniciará el 
próximo 23 de 

septiembre a través 
de la página oficial 
tequilaexpress.mx

Le interesa...

POR MIRIAM PAREDES 
miriam.paredes@gimm.com.mx 

El país sudamericano está de 
moda entre los turistas in-
ternacionales, incluidos los 
mexicanos, lo que le ha per-
mitido crecer a doble dígito.

En entrevista, Gilberto Sal-
cedo Ribero, vicepresidente 
de Turismo de ProColombia, 
detalló que, para este año, la 
nación espera la llegada de 7.5 
millones de turistas interna-
cionales, un 15.3% más que en 
2023, año en que el arribo cre-
ció 30 por ciento. 

“Hoy Colombia está de 
moda, pero por otras razo-
nes totalmente diferentes a lo 
que pasaba en los años 80 y 
90, hoy se le reconoce por su 
oferta turística, gastronomía, 
música, entre otros, y no por la 
violencia. Colombia ha tenido 
un proceso de transformación 
social y hay una ciudad que lo 
muestra de manera muy clara 
y ésa es Medellín, que pasó de 
ser la capital mundial del nar-
cotráfico a una de las ciudades 
más innovadoras del mundo”. 
De acuerdo con el directivo, 
México se ha colocado como 

Colombia está de moda entre turistas
GILBERTO SALCEDO, EN ENTREVISTA

el segundo mercado con ma-
yor importancia para el país 
no sólo para el turismo de pla-
cer sino de negocios o reunio-
nes y convenciones.

El año pasado la llegada de 
mexicanos a Colombia creció 
32%. Según datos de Migra-
ción Colombia, en el primer 
semestre de 2024, Estados 
Unidos tuvo una participa-
ción de 28.2% en llegadas de 
extranjeros a ese país seguido 
de México.

CONECTIVIDAD, CLAVE 
El directivo destacó que algo 
que ha ayudado a impulsar un 
mayor interés por Colombia es 
la conectividad aérea, un pun-
to importante de la agenda es-
tratégica del país para atraer a 
más viajeros, ya que hoy hay 
está conectado con 29 países. 
“51 ciudades de alrededor del 
mundo conectan con 11 desti-
nos en Colombia”, refirió. 

Indicó que recientemen-
te se tuvo el anuncio de la ae-
rolínea suiza, Edelweiss, que 
conecta Zurich-Bogotá-Car-
tagena, mientras que Gol 
anunció una conexión entre 
Sao Paulo y Bogotá y Buenos 

Aires-Bogotá. Además, en ju-
nio, Emirates abrió la ruta Bo-
gotá-Miami-Dubái. “Tenemos 
15 rutas aéreas anunciadas 
para este año de las que ya se 
han materializado once”. 

Agregó que otra estrategia 

que le ha funcionado al país es 
tener una correcta segmenta-
ción de mercado y productos 
que ofrece en sus seis regio-
nes turísticas tanto para el tu-
rista vacacional como el de 
reuniones. 

“Hoy en día podemos ver 
por cada región, cuáles son 
los principales productos que 
tenemos que promocionar en 
los 13 principales mercados de 
dónde proviene el 91% del to-
tal del tráfico internacional de 
pasajeros que entran al país”. 

A lo anterior, dijo Gilber-
to Salcedo, se suma el apoyo 
institucional de 12 Burós de 
Convenciones. 

“Tenemos 12 destinos que 
están en capacidad de recibir 
eventos de índole internacio-
nal. Además, la competitividad 
en precios constituye a Co-
lombia como una buena op-
ción. Tenemos un estudio que 
nos muestra que hacer un 
evento en Estados Unidos es 
tres veces más caro que en Co-
lombia, en el caso de México 
es 50% más económico y eso 
es un poco hoy día lo que es-
tán buscando los organizado-
res de eventos y de reuniones 
a nivel global”.

Salcedo reveló que, duran-
te el año pasado Colombia ce-
rró con la organización de 530 
eventos internacionales.

Colombia ha tenido un 
proceso de transformación 
social y hay una ciudad que 
lo muestra de manera muy 
clara y  ésa es Medellín, que 
pasó de ser la capital mundial 
del narcotráfico a una de las 
ciudades más innovadoras 
del mundo.”

GILBERTO  
SALCEDO RIBERO
VICEPRESIDENTE DE TURISMO  
DE PROCOLOMBIA
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