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Daimler Mexico
emitira deuda por
hasta $1,500 mdp
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DAIMLER MEXICO emitird deuda
por hasta 1,500 millones de pesos
el proximo 20 de mayo, a un plazo
de tres afios en el mercado bursa-
til mexicano. Los recursos se des-
tinaran a fines corporativos.

Los certificados bursatiles, con
clave de emision DAIMLER 16,
tendran un valor nominal de 100
pesos cada uno v corresponden
a la sexta emision de un progra-
ma previamente autorizado por
15,000 millones de pesos, indica
el prospecto de colocacion.

Adicionalmente, bajo dicho
programa, la productora de auto-
moviles lanzo la corvocatoria pa-
ra subastar hoy, 4 de mayo, cer-
tificados bursatiles de corto plazo
por hasta 550 millones de pesos,
con un valor nominal de 100 pe-
sos por cadaunidad.

La empresa que comercializa
las marcas Mercedes Benz, Smart,
Freightliner v Detroit, reporto una
deuda total por 27, 816 millones de
pesos al cierre de marzo pasado.

Fitch Ratings, agencia califica-
dora, refiere que, desde el 2009, [a
€IMpresa cuenta con una garan-
tia irrevocable e incondicional por
todas sus obligaciones financieras
por parte de Daimler AG (DAG).

Laemision de DAIMLER 16 ob-
tuvo la calificacion “mxAAA” por
parte de la agencia calificado
ra Standard&Poor’s, 1o que sig-
nifica que la capacidad de pago
de la emisora es “extremadamen-

sera la emision de la deuda.

te fuerte”. Informacion de laem-
presa muestra que, en el primer
trimestre del 2016, genero ingre-
sos por 7,242.5 millones de pesos,
39% masde los 5,210.5 obtenidos
en el primer trimestre del 2015.

La mayor aportacion de ingre-
508, 62.6%, provino de la division
de vehiculos comerciales; 29.3%
por Mercedes Benz Automaviles v
Vanes, v 7.7% por Daimler Servi
cios Financieros.

En los primeros tres meses del
ano, las subsidiarias de Daimler
en Mexico comercializaron 6,795
unidades en el mercado nacio-
nal, equivalente a 60.9% mas que
en el mismo periodo del 2015.En
opinion de Fitch Ratings, Daimler
Mexico ha aumentado su partici-
pacion de mercado durante losal-
timos trimestres. Con el inicio de
operacion de dos distribuidores
nuevos de vehiculos comerciales,
la compania incremento su posi
cionamiento de negocios en este
SEgMENTo.

“Laemisora continuara regis-
trando resultados favorables, de-
bido a su buena posicion de mer-
cado, actualizacion del esquema
de renovacion vehicular en Mexi
co v operacion normalizada de su
segmento de servicios financie-
ros”, estima.



