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Las diversas acciones que realizé la cervecera el afio pasado impactaron de
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manera positiva a mas de 23,000 chihuahuenses. FOTC: LOREM YPSUM

REPORTE DE ACTIVIDADES 2017

Heineken contribuye
al crecimiento de
Meoqui, Chihuahua

Redaccién
EL ECONOMISTA

A TRAVES de la estrategia Brin-
dando un Mundo Mejor, la cer-
vecera Heineken llevo a cabo
durante el 2017 diversas activi-
dades que buscaron impactar de
manera positiva a los mas de
23,000 habitantes de Meoqui,
Chihuahua.

A lo largo del afio v con €l apo-
yo de 120 voluntarios, la empre-
sa realizo actividades de acondi-
cionamiento y construccion de
canchas de basquetbol y futbol,
en parques como Los Nogales I,
Luis Silva y Carlos Salazar, con lo
que busca fomentar habitos sa-
Tudables € impulsar la cultura del
deporte entre los chihuahuenses.
El programa, que beneficia a mas
de 500 personas, logro rehabilitar
areas verdes y espacios de recrea-
cién como el Parque Francisco
Villa, favoreciendo asi la convi-
vencia de mas de 700 familias.

Aunado a estos esfuerzos,
Heineken México plantd, duran-
te el segundo trimestre del afio,
40 arboles moros, ademas de ca-
pacitar a voluntarios en temas de
sustentabilidad y el cuidado de
las areasrestauradas.

Adicionalmente v con la fina-
lidad de impulsar estilos de vi-
da saludables, se realizo la pri-
mera Bicicletada Heineken, en la
que la empresa, en coordinacion
con el ayuntamiento de Meoqui,
convoco a habitantes de Meoqui,
Delicias, Camargo ¥ municipios
aledafios a ejercitarse y recorrer

en bicicleta una ruta programa-
da entre los municipios invitados.
Para fortalecer la relacion en-
tre las familias de Meoqui se crea
el concurso de murales en torno
al cuidado del agua, con lo que se
logrd que mas de 70 nifios com-
prendieran un poco mas sobre la
preservacion del agua.

|
Parala creacién dela nueva
cerveceria, Heineken
destind $7,350 millones en
la etapainicial dela obra.

En coordinacion con €l Insti-
tuto de la Juventud del ayunta-
miento de Chihuahua y del go-
bierno estatal, se presento La
Fiesta del Siglo: en la que se lle-
varon a cabo charlas y dindmi-
cas ante cientos de jovenes sobre
consumo moderado e inteligente
de alcohol.

Conun plan que iniciara antes
del 2015, Heineken México ha lo-
grado potenciarlosalcancesde su
proyecto, logrando que sean ca-
da vez mas las empresas intere-
sadas en hacer de la ciundad chi-
huahuense sunuevo hogar.

Para la creacion de la nue-
va cerveceria se destind una in-
version de 7,350 millones de pe-
s0s €n la etapa inicial. Mas alla
de la construccion, Heineken se
ha comprometido con Meoqui,
quienes ahora forman parte dela
planta —que iniciara labores en el
2018— a traves de distintas accio-
nes que buscan mejorar 1a calidad
de vida enla localidad.




